職　務　経　歴　書

200×年×月×日

氏名　○○　○○

e-mail:abcde@efghi.co.jp

■職務経歴

199×年×月~200×年×月

	株式会社×××××　【事業内容】マーケティングリサーチ会社　【資本金】×××億円　

【従業員数】×××名　【年商】×××億円　【設立】19××年×月　


199×年×月　市場リサーチ部配属　マーケットリサーチャー

· 国内個人向けパッケージソフト市場レポートの調査および制作

· 国内市場データに基づくクライアントへの新商品提案

· クライアントからの依頼による国内ＩＴ関連市場の市場調査

［実績］　クライアントに提案したエントリーユーザー向け製品がヒット（200×年度『○○○マガジン』○○部門第3位受賞）。クライアントが国内市場で地歩を築くきっかけとなる製品となった

200×年×月　自社製品のマーケティングを手掛けたく転職

	×××××株式会社　【事業内容】ソフトウェア企画・販売　【資本金】×億円　

【従業員数】××名　【年商】××億円　【設立】20××年×月　


200×年×月　マーケティング部配属

新製品『○○○』のマーケティング戦略の企画・実行

ターゲット：30～40代男性ビジネスマン　価格帯：××××円前後　販売チャネル：家電量販店等

· ブランド構築とマネジメント

· ＰＲ戦略の企画、実行（ＰＲ予算32％減を実現）

· ビジネス誌などへの広報活動（約半年間で7誌に取り上げられる）

· ターゲットを同じくする異業種『○○○○社』とのタイアップイベント企画（来場者数2400人）

［実績］　ニッチを狙った製品だったが、ターゲット層に近い雑誌へのパブリシティなどで認知度を高め、初年度から××××万円の順調なセールス実績を記録した。販売チャネルを大手量販店に絞り込み、欠品などの販売ロスを減らし、店頭での高い露出をキープ。『○○○○社』とのタイアップイベントなどによって、『○○○』がブランドとしての価値も高まり、本製品のみならず次の商品展開についても地歩を固めた。

■転職理由

　リサーチ会社で学んだマーケティング理論のコンセプトを、なるべく純粋に適用するよう心がけた結果、矛盾のないマーケティング戦略が構築でき、予想以上に短期間で成果を出すことができた。実践で磨き上げたマーケティングをさらに大規模で難易度の高い○○業界で生かしたいと思い転職を決意いたしました。
















